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Kommunikation
- Das DRK als Kooperationspartner -

Informationskanale, die regelmaflig genutzt werden

Poster, Flyer, Postkarten 2504

Newsletter

Artikel in Zeitungen / Zeitschriften / Bezirksblatter
Rundfunk und Fernsehen

Internet

Social Media (Facebook / Twitter / Blog / ...)

Schule / Beruf / Studium

Freunde / Bekannte / Verwandte

Mitarbeiter vor Ort

keine Angaben

Inwieweit stimmen die Befragten den
folgenden Aussagen zu

Die Kommunikation und Kampagnen sprechen mich an.

stimmen zu 40%
- =\ stimmen nicht zu 21%

Nach Extern kommunizieren wir im DRK
e — mit einer einheitlichen Sprache.

stimmen zu 40%
stimmen nicht zu 23%

Die Kommunikation beim DRK ist aus einem Guss.

V stimmen zu 19%
stimmen nicht zu 44%

Um zukunftsfahig zu bleiben, sollte sich
das DRK starker mit Kooperationspartnern
vernetzen:

der Ehren- und Hauptamtlichen geben an,

dass unsere Partner innerhalb des Rotkreuz-

netzwerkes ein unerlasslicher Bestandteil
670/0 geben an, dass sich das DRK starker fiir unsere Zielerreichung sind.

mit Kooperationspartnern innerhalb des Rotkreuz-

netzwerkes vernetzen soll. fihlen sich gut iber das DRK informiert.

590/0 sind der Meinung, dass sich das DRK

fuhlen sich eher weniger gut oder gar nicht
starker auBBerhalb des Kooperationspartners iber das DRK informiert.

vernetzen soll.

DRK e.V.



